烟火气持续升温   消费热加速回归

 —2023年一季度商洛市消费品市场运行分析

    初年以来，全市上下认真贯彻落实党的二十大和中央经济工作会议精神，始终把恢复和扩大消费摆在优先位置，推动扩内需、促消费政策落地见效，一季度全市消费品市场加速恢复，呈现繁荣复苏良好态势。

    一、运行特点

   （一）从运行态势看，消费市场扩容提速。随着促消费政策持续发力，全市消费市场恢复态势明显。一季度，社会消费品零售总额61.49亿元，已恢复到疫情前同期水平，比2019年一季度增加5.51亿元。同比增长11.4%，分别高于全国、全省5.6、2.8个百分点，排名首次居全省第二。

   （二）从城乡分类看，城乡消费同步恢复。年货节、女神节等“节庆+”活动的广泛开展，叠加居民春季出行游玩热情的不断攀升，推动全市城乡消费同步增长。一季度，城镇消费品零售额47.31亿元，同比增长11.1%，较2022全年加快4.8个百分点。乡村消费品零售额14.18亿元，同比增长12.5%，较2022全年加快1.2个百分点。

   （三）从消费形态看，餐饮消费更加活跃。开年来，步行街、夜市、餐饮堂食等线下消费场景有序恢复，居民消费需求进一步释放，餐饮等接触性消费加快回暖。一季度，全市商品零售额53.48亿元，同比增长10.3%，较2022全年加快2.4个百分点。餐饮收入8.0亿元，同比增长19.7%，较2022全年加快15.3个百分点。

  （四）从消费渠道看，网络消费热度不减。近年来，网络消费以成主流，今年年初，我市举办了“首届跨年电商节”，300多家企业通过直播带货、视频“种草”等形式，开展了满减、秒杀等形式多样的促销活动，持续推动网络零售额高速增长。一季度，限上单位通过网络实现的商品零售额0.44亿元，同比增长45%，较2022年加快21.2个百分点。

   （五）从商品类值看，消费品质增长较快。疫情过后，居民消费更趋理性，多样化、个性化、品质化需求持续增加，伴随市场供给水平逐步提升，升级类商品增长较快。一季度，全市限上单位22类商品中九成实现正增长。其中，通讯器材类、化妆品类、电子出版物及音像制品类商品零售额同比分别增长27.4%、25.4%、25.0%。

    二、存在问题

    （一）限上单位规模较小。一季度，全市限上大中型企业共42家，仅占限上单位总数的6.2%。限上单位完成零售额22.25亿元，占社零总额比重为36.2%，分别低于全省、汉中、安康11.7、1.9、12.2个百分点。同比增速为17.7%，较1-2月回落1.8个百分点，保持较快增长、靠前位次压力较大。

    （二）消费品结构有待优化。限上单位商品零售额主要靠基本生活类和出行类商品销售拉动，吃穿用类和石油汽车类商品零售额占比居高不下，其余17类商品占限上商品零售额比重仅为四成左右。

    （三）乡村消费和网络消费活力不足。农村人口净流出现象突出，市场供给品质偏低，乡村消费贡献率低。一季度乡村消费占社零总额的比重为23.1%，贡献率只有25.1%。传统零售业线上线下融合力度还需增强，全市有网络零售的限上零售业单位共25家，仅占限上零售业单位总数的5.7%，一季度网络零售额占限上零售额的比重只有2.2%，与全国的24.2%、全省的16.7%差距很大。

    三、对策和建议

   （一）扮靓品牌，打造消费新热点。要充分挖掘我市区位优势、气候优势和资源优势，以巩固提升“22℃商洛·中国康养之都”城市品牌为核心，围绕重要节日、重点领域、热门商品，政企合作,协同发力,深入开展“健康+消费”、“体育+消费”等主题活动，提升居民消费意愿，促进消费市场回补。要加大政策扶持、金融信贷和媒体宣传力度，培育本土品牌，扮靓商洛名片，延伸本土产品全产业链，提高“吃、住、行、游、购、娱”服务水平，以产业拉动消费，以“舌尖”带动“脚尖”，打造消费热点，激发消费潜力，释放消费活力。                                                                                                     （二）创新模式，增强企业新动能。要聚焦网络消费，加快推进传统实体批零企业转型升级，引导企业依托新媒体电商平台，创新开展“直播经济”、“网红经济”等经营模式，拓展“线上购物、线下体验”全渠道营销，发展“网上餐厅”、“网上超市”等新业态，以网络销售带动实体经营。要聚焦文旅消费，持续完善景区周边旅游服务配套设施，鼓励发展乡村客栈、精品民宿等多种住宿业态，支持景区与周边商贸企业、农家乐联合，开展购物票据与景区门票互抵减免等促销活动，引导企业围绕不同群体消费需求，创新发展“银发经济”、“露营经济”等新模式，丰富消费者的感知和体验，打造优质全域旅游项目。

    （三）优化环境，释放消费新活力。要坚持目标导向，以聚力打造“营商环境最优区”为契机，加快我市营商环境市场化、法治化建设步伐。要进一步深化“放管服”，加大《优化营商环境条例》落实力度，完善消费市场监管制度，完善教育、医疗等社保体系，保障居民消费权益，减轻居民消费后顾之忧。要围绕新能源汽车、智能家电等热门商品，通过技术创新、制度创新和产品创新，实现市场高品质供给，完成由基本消费向高品质消费的跨越，有效提振消费信心，激发市场潜力。

