
今年以来，全市上下积极实施促销费稳增长政策，大力发展节会经济、赛事

经济、美食经济、夜间经济，不断激发消费活力，释放消费潜能，限上消费品零

售额保持平稳增长态势，但受个别重点企业影响，增速略有波动。

一、运行总体情况

1-7 月，全市限额以上单位实现消费品零售额 56.5 亿元，同比增长 4.7%，

比 1-6 月下降了 0.5 个百分点，比全省低 0.1 个百分点，位次保持全省第九位。

其中 7月当月限额以上单位完成消费品零售额 8.5 亿元，同比增长 2.3%。

乡村消费快于城镇。随着县域商业体系建设加快，农村消费环境不断改善，

1-7 月，限上乡村单位实现消费品零售额 1.0 亿元，同比增长 10.4%；限额以上

城镇单位实现消费品零售额 55.5 亿元，同比增长 4.6%；乡村增速高于城镇 5.8

个百分点。

餐饮收入持续向好。1-7 月，全市限额以上单位实现商品零售额 50.5 亿元，

同比增长 4.4%；餐饮收入 6.0 亿元，同比增长 7.5%，增速高于商品零售额 3.1

个百分点。

网络销售热度攀升。随着抖音、微信直播带货等电商新模式兴起，网络销售

快速增长。1-7 月，全市限额以上单位通过公共网络实现商品零售额 1.3 亿元，

同比增长 19.4%，比上月提高了 3.6 个百分点，比限上商品零售额增速高 15 个

百分点。

七成商品呈增长态势。在限上单位零售的 21 类商品中，15 类商品保持增长

态势。亮点：一是新能源汽车、智能家居消费火爆。1-7 月新能源汽车同比增长

51.5%，带动汽车类销售增长 8.6%；智能家用电器和音像器材增长 23.5%。二是

体育、娱乐用品类增长较快，因成功举办 2024 全国青少年 U19 男子排球锦标赛

以及全市气排球赛等赛事活动，体育、娱乐用品类增长 16.9%。三是吃穿用类商

品增势良好。粮油、食品类增长 17.5%，服装类、鞋帽、针纺织品类增长 20.9%，

日用品类增长 16.4%。

二、存在问题和短板

（一）石油类零售额下滑严重。受部分重点骨干企业影响，1-7 月全市限上

单位石油类零售额同比下降15.5%。由于上级优惠政策到期以及7月强降雨影响，



中石油、中石化、中油华阳城投 3家石油销售企业 7月当月零售额大幅下滑，下

拉全市限上单位消费品零售额下降 0.7 个百分点。

（二）金银珠宝类销售疲软。受金价持续上涨及居民收入预期不确定的影响，

1-7 月，限额以上单位金银珠宝类零售下降 18.1%。

（三）流通领域呈现“两升两降”。受个别重点企业影响，批发业销售额、

住宿业营业额依然保持下降态势，1-7 月分别下降 1.2%和 5.2%。

（四）“以旧换新”政策支持力度有待加强。由于缺少资金支持，我市“以

旧换新”政策仅推动落实国家和省级的补贴政策，没有出台新的举措，而临近的

西安市政府补贴力度更大，对消费者更具有吸引力，比如对汽车“以旧换新”政

策，消费者可以多获得 1000-6000 元不等的补贴，造成消费外流，对本地汽车消

费市场带来一定的冲击。

三、下一步工作建议

（一）持续关注“重点企业”。以落实“三个年”活动为抓手，重点关注全

市批发业、住宿业，加强对中石油、中石化、中油华阳城投以及商洛悦豪酒店、

富丽华酒店、欣源国际酒店等重点企业的调研和帮扶，持续关注困难企业经营情

况，了解难点堵点，及时协调有关部门有效给予精准扶持，鼓励企业创新发展，

对经营模式进行创新，实现发展转型，适应市场需求，促进企业发展壮大。

(二）大力发展“赛事经济”。依托商洛得天独厚的气候生态资源，打造“国

际排球名城、中国赛事名城”，办好国际排联沙滩排球 U19 世界锦标赛以及各类

国、省级赛事活动，大力开展群众性体育活动，开发文体旅融合业态和产品，开

辟赛事经济新业态、新模式、新赛道，推动“赛事流量”转化为“消费增量”。

(三）积极推动“以旧换新”。相关部门积极加强政策研究，积极争取资金

支持，税收支持，持续激发以旧换新潜能。引导家电家居绿色化、智能化消费升

级。消费者购买符合条件的空调、电视机等绿色智能家电家居产品，推动汽车、

家电、家装厨卫等更新换代，挖掘消费潜力，扩大消费市场，让消费者得到更多

实惠。

（四）切实抓好“培育入库”。完善纳规入统考核办法，加强部门配合，改

变以往“只重数量”“不重质量”的传统模式，既要保证入库数量，也要保证入

库企业质量，创新开展《商洛市纳规入统成效综合考评办法》试点，利用五经普

成果，重点对批零住餐类临近达标企业进行培育扶持和纳规入统指导，保证入库

企业既要进得来，还要稳得住，准确反映全市消费品市场运行情况。


